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http://drive.google.com/file/d/1G_esG5VHzCq4NoYIhM3gl_veP4HmTs8M/view
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http://drive.google.com/file/d/139tev_DUDjwmxbEintjkN9LWmuxJynEC/view
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TRASH TO TREASURE -
UNSERE WILDPLASTIG® WIRKUNGSKETTE
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PLASTIK,
DAS DIE WELT
AUFRAUMT
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II WIR ARBEITEN MIT ZERTIFIZIERTEN PARTNERN

PRODUKTION

AUS GRANULAT WIRD EIN FERTIGES PRODUKT
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DIESER KUNSTSTOFF!
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ZERSTORT
o Lebensraume und Okosysteme

DIE TENDENZ:
ALLER KONSUMENTEN ETER STEGET
SORGEN SICH WEGEN
KUNSTSTOFF

zunehmend Kunststoffverpackungen
ablehnen und sich Gesetze
ankindigen wachst die Produktion
von Neukuststoffen

WILDPLASTIG®
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NAGHHALTIGE NUTZUNG VON
KUNSTSTOFFEN IST MOGLICH
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Mechanisches Recycling Verbrennung Deponie @ Unkontrolliert @ Biomasse Chemisches Recycling Mechanisches Recycling
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SUPER VISION FUR 2030 !
... UND WAS MACHEN WIR MORGEN S0?
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DER WEG IN DIE ECHTE ZIRKULARITAT IST STEINIG
DAS VERSTEHE IGH GUT

e Wie bekomme ich Produkte & Waren in angemessener Qualitat?

e Es gibt oft keine dkonomischen Anreize, der einen Wechsel von bspw. von Neukunststoff
rechtfertigt.

e Kunden fordern nachhaltige Losungen und Produkte ein. Aber Kunststoffe sind oft ein Tabu.
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" e Lieferketten Transparenz, wo kommen meine Rohstoffe tatsachlich her. Unter welchen
M Bedingungen wird produziert?

n . Greenwashing und 0ff-Setting als Strategie ist zunehmend unter Druck.
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MARKETING & IMAGE LIEFERKETTE 02 PREIS & ESG

e Echte Geschichten e Herkunftsnachweise, e (02 Preis

e Kampagnen e faire Bezahlung und e Kunststoffsteuer
e Kommunikation e Lieferkettentransparenz e Dokumentation

WILDPLASTIG®
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% WOHER KOMMT DAS WILDE PLASTIK SRS
I AUS DEINEN WILDPLASTIC PRODUKTEN? a;’“"l : 23

[F GIB HIER DEINEN TRACKING CODE EIN 072241)( Lot golits

_~ Wo finde ich den Tracking Code?

Du hast noch keine WILDPLASTIC Produkte zu Hause, bist/m
aber trotzdem neugierig geworden? Kein Problem! Beptiz
einfach einen unserer Beispielcodes oder schau unten in /&t
die Ubersicht in welchen Landern wir tétig sind.

-072241X 072241AB09 072219AB08
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Das ist deine Wildbag!

 DIE REISE DEINER WILDBAG BEGANN IN
L Hamn

n HIER WURDE DAS WILDE PLASTIK FilR DEINE WILDBAG
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I GESAMMELT! I
ﬁ Mit einer Sammler*innenorganisationen aus dem Inselstaat
— Haiti in der Karibik haben wir lange intensiv i
zusammengearbeitet und viele Tonnen wildes Plastik aus der
Umwelt entfernt und zu WILDBAGS verarbeitet. Aufgrund der

aktuellen politischen Lage mussten wir die Zusammenarbeit im
Dezember 2021 jedoch leider bis auf Weiteres einstellen.
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II Gesammelt in Recycelt in Produziert in
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WORAUS BESTEHT DEINE WILDBAG?

Hier erfahrst du, wie viel wildes Plastik in deiner WILDBAG
steckt. Unser Ziel ist es, 100% zu erreichen, aber wildes Plasti
ist nicht perfekt, deswegen missen wir manchmal zusatzlich | -
mit weiteren Materialien arbeiten. Die WILDBAG, die du in der
Hand haltst, besteht zu 90,00% aus wildem Plastik aus Haiti.
Die restlichen 10% setzen sich zusammen aus sog. Post-
Consumer Rezyklat, Druckfarbe und Kreide.
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Plastiktyp LDPE
% Wildplastic 90.00%
% andere Materialien 10,00%
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““ NUT DEM KAUF DER WILDBAG WIRST DU ZU EINEM TEIL
[F UNSERER MISSION, PLASTIK NICHT ALS ABFALLPRODUKT,
SONDERN ALS RESSOURCE 20 VERSTEHEN UND
WIEDERZUVERWERTEN.

Damit du verstehst, was deine Wildbag wirklich verdndert,
haben wir hier eine kurze Ubersicht fiir dich.

@ 202.5 B wildes Plastik gelangen zuriick in den

Recyclingkreislauf
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1] @ 148.7 B Co2 werden eingespart

II (M.N 1 Du verbesserst Arbeitsbedingungen fiir

¢

‘W" Sammler*innen
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il WILDE PRODUKTE FUR STARKE PARTNER
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Uber 10 Millionen Versandtaschen _
"made of WILDPLASTIC®". |

Seit 2024 werden, 100% aller Versandtaschen

des OTTO Versang ays WILDPLAS PLASTIK,

TIC hergestellt. ﬁ Dﬁﬁé’ﬁiﬁvﬁ#ﬂ S
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Il Uber 300 Tonnen Kunststoff sind O & 2 = 3
O'ITO[WIIIWSIIG

II zuriick im Kreislauf, 743 Tonnen C02 A ¢

wurden eingespart und insgesamt 6725 s
II Tage mit besseren Arbe|tsbed|ngunen 4 _
im globalen Siiden geschaffen. & MARC OPELT, 0TTO

(] ———

0o WIlIlPlASTIl:
nianEInl | 1/ 1 B 1| el mioaasaigatnelinimeietl | 1 [ | B 1 s




EREpEnmEEn | | R R A L L) § | | N, |ERERFRIEREEER) | |||} )

/=)
)hmm.

Ie
=)

\
VivA co@::AgyA 2 " - Yo ¥
ggggg Iw 9 =, ,? oric }
aio[CLaPA'P/&F -
I e ] )

II WILDPLASTIC bl

i

II * POLYBAGS BEKLEIDUNG

n WILDPLASTIC® -
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INSETTING IST DAS NEUE OFFSETTING!
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o8 DER WEG IN DIE ECHTE ZIRKULARITAT IST STEINIG
S DS VERSTEHE ICH GUT

e Wie bekomme ich Produkte & Waren in angemessener Qualitit? ([£4])

oo

e Es gibt oft keine dkonomischen Anreize, der einen Wechsel von bspw. von Neukunststoff
rechtfertigt.

e Kunden fordern nachhaltige Losungen und Produkte ein. Aber Kunststoffe sind oft ein Tabu.
"

n Lieferketten Transparenz, wo kommen meine Rohstoffe tatsachlich her. Unter welchen
Il Bedingungen wird produziert?
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II e Greenwashing und Off-Setting als Strategie ist zunehmend unter Druck.
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1 GESTERN IN DER UMWELT, HEUTE DEINE VERSANDPACKUNG.
I i
fJE &3 Dein Ansprechpartner (0 So erreicht ihr mich! _
_ Tim Lampe [
c00
tim@wildplastic.com [
+43 171176 1933 ﬂ
g
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